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常問問題 

結構性產品 

2026年6月 

 

A. 授權代表 
 

1.  新規定指，授權代表之一必須是發行人或擔保人（如有）或其集團公司的高級職員。高級職員是

指哪些角色或職位的人員？ 

 聯交所認為高級職員應是公司裡職位高、責任重大的人員，又或是負責進行受規管活動的人員

（例如證監會監管框架所界定的負責人員或核心職能主管，或金管局制度中的主管人員）。有關

高級職員亦須有密切參與發行人香港結構性產品業務，以確保能與聯交所有效溝通。聯交所保留

全權決定是否批准發行人委任任何授權代表的酌情權。 
 

《主板規則》第 15A.89 條 

首次刊發日期：2026 年 6 月 

  

B. 公司通訊 

2.  結構性產品持有人可否索取公司通訊的印刷本？ 

發行人應採取甚麼措施，確保有意索取公司通訊印刷本的結構性產品持有人充分知道他們可怎樣

做？ 

 可以。若有結構性產品持有人提出要求，發行人必須向其寄發公司通訊的印刷本。若發行人接獲

結構性產品持有人的指示，表明其傾向收取發行人公司通訊的印刷本（或拒絕以電子方式收取公

司通訊），則有關指示即應視為其要求提供印刷本，除非有關指示已被撤回、取代或逾期。 

 

發行人必須㇐直在其網站披露其以電子方式發布公司通訊的相關安排（包括持有人可索取印刷本

的安排），讓新的結構性產品持有人都可以了解現行相關安排。 

 
 

發行人要求結構性產品持有人提供電子聯絡資料時，應向他們清楚闡述索取電子聯絡資料的目的

（例如發行人將會使用這些電子聯絡資料向結構性產品持有人發送可供採取行動的公司通訊）。

發行人亦應提醒結構性產品持有人注意提供無效的電子聯絡資料的後果。 
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3.  何謂公司通訊的「電子形式」？是否接納以短訊或其他電子訊息系統發布公司通訊？ 

 ㇐般而言，如提供的通訊是透過資訊系統以數碼形式生成為紀錄，而可作傳輸及儲存，聯交所都

視之為「電子形式」。 

 

市場可以參考《公司（清盤及雜項條文）條例》怎樣詮釋文件或資料如何被視為以電子形式發送

或提供。  

 

聯交所並無就此訂明詳細規定，發行人可因應自身情況靈活安排。 
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4. 6 發行人嘗試以電子方式向個別結構性產品持有人發送公司通訊時，若發現持有人所提供的電子聯

絡資料無效，該如何辦理？ 

 若結構性產品持有人所提供的電子聯絡資料無效，導致電子通訊無法發出，聯交所不會要發行人

承擔責任。 

 

不過，發行人也要採取適當措施，盡量減低無法發出電子通訊的情況（例如提醒結構性產品持有

人提供無效電子聯絡資料的風險；提醒手寫相關聯絡資料的持有人注意字體端正清晰；又或要求

以電子方式輸入資料的持有人輸入資料兩次等）。 

 

若發行人已盡合理努力使用結構性產品持有人所提供的電子聯絡資料聯絡他們，聯交所將認為發

行人已遵守其責任。㇐般而言，發行人發送公司通訊至結構性產品持有人所提供的電子聯絡資料

後若沒有收到任何「發送失敗訊息」，即視為已遵守有關規定。 

 

若嘗試以電子方式發送公司通訊但收到發送失敗訊息，發行人應以其認為適當的方式（例如印刷

本）按結構性產品持有人所提供的其他聯絡資料（如有）重新發送公司通訊。若涉及的是可供採

取行動的公司通訊，發行人必須以紙本形式發送，並於當中包括要求持有人提供有效的電子聯絡

資料，以便日後遵守《上市規則》。 
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5. 3 發行人在其網站／聯交所網站發布公司通訊時，是否須通知結構性產品持有人？ 

 不須要，除非發行人發布的是可供採取行動的公司通訊，其必須是向每名結構性產品持有人 

個別發送。結構性產品持有人如希望收到有關公司通訊的通知，可以訂閱電子提示（例如香港交

易所網站的免費訊息提示服務）。 
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6. 4 發行人是否需要建立機制，用以接收結構性產品持有人就可供採取行動的公司通訊作出的電子指

示？ 

 《上市規則》未有訂明結構性產品持有人收到發行人發出的可供採取行動的公司通訊後須如何回

應。同樣，《上市規則》也沒有規定發行人必須建立何樣的機制去接收結構性產品持有人就可供

採取行動的公司通訊所發出的指示；有關的機制可以是設置指定的電子郵箱、電子線上平台，又

或郵寄印刷本等等。 
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C. 宣傳資料 

7. 7 上市結構性產品的推廣資料應遵循哪些指引？ 

 發行人應遵守證券及期貨事務監察委員會不時發布的《上市結構性產品推廣材料的指引》。任何

此類推廣資料也應以顯眼方式說明結構性產品的無抵押性質並強調相關風險。 
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